厦门市仙岳医院采购新媒体宣传及运营技术支持服务

调研公告

因宣传工作需要，我院拟招标采购新媒体宣传及运营技术支持服务。现公开邀请有意向的企业报名参加。

一、项目要求
	项目名称
	数量
	技术规格及要求(服务要求)
	项目预算（万元）
	项目

服务期
	交付使用地点

	厦门市仙岳医院新媒体宣传及运营技术支持服务
	1项
	详见附件
	20
	2024年11月15日-2025年11月14日
	采购人指定地点


2、 报名材料
报名时需提供以下文件：

	1
	法人或者其他组织的营业执照等证明文件，自然人的身份证明

	2
	财务状况报告（资产负债表、利润表、现金流量表）或银行资信证明

	3
	团队成员应当具有大专以上学历，有相关新媒体服务或摄影摄像从业经验，需提供学历证书及工作经验证明材料

	4
	近3年内在政府采购活动中没有重大违法记录的书面声明

	5
	提供以往拍摄的优秀短视频案例一条（刻盘）

	6
	报价方案


说明：以上各项均为必备文件，请按项目内容顺序排列，并注明页码，每页均需加盖公章。

厦门市仙岳医院新媒体宣传及运营技术支持服务采购项目
一、项目概况

为全面展现厦门市仙岳医院风貌，记录医院发展历程、丰富多元化的对外学术交流活动、展现医疗资源、医疗水平等内容，进一步宣传推广、提升医院知名度，现需拍摄视频短片，适用于本单位视频号及其他媒体平台发布宣传。

二、技术服务要求（以“★”标示的内容为不允许负偏离的实质性要求）

▲供应商1年服务期内需要拍摄精品宣传片、视频，包含并不止于医院形象宣传、春节拜年、预防自杀日、精神卫生日、自闭症日、睡眠日、医师节、护士节等主题日宣传。

1.服务内容：

1.1成交供应商根据采购人需求，提供视频策划、拍摄制作及日常运营等相关服务。服务期内，成交供应商应根据采购人的需要提供全年短视频拍摄及规划技术支持服务，每条视频短片的拍摄内容根据采购人的选题确定。

1.2结合实时热点策划短视频脚本、拍摄、剪辑、发布、流量转化跟踪。

1.3根据大数据分析病种趋势、目标人群画像，结合科室优势，以口播科普形式，规划一系列健康科普宣教短视频，并跟踪流量转化。

▲1.4根据平台的推流规则，做好短视频的分发，在医院视频号宣发的同时，在其他两个或以上的官方媒体平台发布，例如：抖音、供应商可提供媒体播放资源平台等。

1.5根据互联网医院的标签属性，做好栏目分发、引流转化的服务。

1.6供应商提供二维码闭环追踪的服务，负责转化效果评估。

★1.7供应商应承诺：精品宣传片和视频的总分钟数不低于50分钟，采购人可以根据实际需要调整每条精品宣传片或视频分钟数，具体视频数量及视频拍摄长度以采购人实际确定为准。（提供承诺函佐证，格式自拟）
2.拍摄要求：

2.1 视频内容策划

成交供应商根据每条视频的选题，确定主题方向、内容定位、内容包装、文案撰写、脚本撰写等，完成视频内容策划。

2.2 拍摄制作

成交供应商根据每条视频的选题，完成视频前期拍摄，时长120s左右短视频，含演绎指导；完成视频后期制作如：剪辑、调色、配乐、字幕、包装制作等；具备拍摄所需的相关设备如：摄像机、收音器、打光灯、提词器等；

2.3 日常运营

成交供应商根据采购人需求，提供全年短视频运营规划。每季度需提供当季规划。采购人可根据供应商提供规划进行选题，或自主要求选题。双方在视拍摄、制作及发布环节需及时交流动态。

2.4 画质要求：

视频画质要求达到2K及以上，完成剪辑、调色、配乐、字幕、包装制作后，输出样片，视频质量要求不低于ProRes HD 422HQ，且能够满足在普通办公电脑及媒体平台上的播放需求；此外，成交供应商还应根据采购人需要免费提供1920*1080等其他格式的视频短片及无字幕短片。

2.5 成交供应商起草的脚本文字以及平面设计等方案须经过采购人审核，按照采购人的要求修订完善拍摄脚本，直至得到采购人认可为止；

2.6 拍摄内容及脚本确定后，应在一周内启动拍摄工作；

2.7 制作成品时，须经过采购人的评审，并按照采购人的要求完善视频短片，直至得到采购人认可为止；

2.8 成交供应商须切实履行拍摄方案，成片之后需向采购人提供影片的原始视频文件，以便用于各类宣传推广；
3.服务管理：

1.供应商各项工作有章可循，依法依规服务经营，无违法行为，不得出现失信惩戒记录。 

2.供应商须明确医院微信视频号平台账号定位，不得做出与医院形象及医院平台账号 服务不相关的服务及营销行为；不得做出不经院方允许，擅自发布违法违规或未经审核的作品的行为；出现以上情况相关一切责任由供应商承担，如造成不良社会负面影响事件发生，医院可单方面终止合作，并保留追究赔偿的权利。 

3.供应商能够独立策划完成优质视频类项目。 

4.供应商应掌握各大新媒体平台服务规则，与平台方有良好对接资源。

4.人员配备

▲1.供应商服务团队成员应当具有大专以上学历，有相关新媒体服务或摄影摄像从业经验，需提供学历证书及工作经验证明材料。 

▲2.为保证工作的连续性，团队成员一旦确定，供应商不得随意调换人员。如确需特殊情况确需调班的，需经甲方同意后方可安排人员替班，不得耽误正常服务工作。 

3.供应商应当依法与工作人员签订劳动合同、缴纳社会保险，保障工作人员合法权益。


4.项目负责人：

（1）具有3年（含）以上影视制片或视频制作项目工作经验。

（2）学历的专业类型为影视制片管理、影视广告、摄影摄像技术、影视动画专业、动漫设计与制作、新闻学等与本项目相关。

（3）负责人主创作品获得过的国内主流电影节或影视行业相关主管部门的奖项。提供奖状或奖牌或奖杯的复印件或照片。

5、报价要求

4.1、报价以人民币为货币单位，应分单价、小计和总价。
★4.2本采购项目的采购控制价为人民币20万元，采购控制价为总报价的最高限价，任何一次总报价超过采购控制价的属无效报价。

4.3、报价为经采购人验收合格并交货完毕所发生的一切费用，总报价包括设备使用费、人工费、策划费、各平台推广费（视频号、抖音等）、宣传营销费、硬件设备投入费、安全保障费、税费、行政规费、招标代理服务费等相关费用。

三、付款方式

	支付期次
	支付项目
	支付比例（%）
	支付期次说明

	1
	首付款
	50%
	项目合同签订之后，且采购人收到成交供应商开具正式发票，支付合同款总额的50%作为首付款。

	2
	验收款
	40%
	项目执行半年后，且采购人收到成交供应商开具正式发票，支付合同款总额的40%作为验收款。

	3
	尾款
	10%
	余下合同总额的10%，待履行完毕后，且采购人收到成交供应商开具正式发票，一次性付清余额。


上述报名材料请于11月17日前，密封邮寄到

厦门市仙岳路399号仙岳医院急诊701党办（宣传部） 

游卓越  联系电话：13306037603
